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�Aumento de las ventas por cliente

�Ahorro en materiales y mano de obra

�Aportaciones de los fabricantes

�Soporte a las campañas promocionales
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�Qué propone el concepto ESL que es mejor que la opción “papel”:

� Unique customer visibility

� Promociones focalizadas con objetivos concretos� Promociones focalizadas con objetivos concretos

� Soporte dinámico de las promociones y actividades de Marketing&Merchandising

� Incremento neto de las aportaciones de los productores e incremento de ventas 
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